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-115 Vías Verdes
- 2.300 km  

PROGRAMA ESPAÑOL DE VIAS VERDES    (Enero 2016)

Más de 160 Millones Euros invertidos en la infraestructura 
(1993-2016)



Infraestructuras sostenibles y atractivas
1. Infraestructuras

Vía Verde de la Sierra



Fáciles, en el 2º país más abrupto de Europa
1. Infraestructura



Seguras, restringidas al tráfico motorizado
1. Infraestructura



Accesibles para familias, niños, senior… 1. Infraestructuras



Accesibles para personas con discapacidad 1. Infraestructuras



Gran potencial de crecimiento: 5.000 km de líneas en desuso
1. Infraestructuras



2. ServiciosServicios y equipamientos ecoturísticos

Participación de la iniciativa privada en la explotación 
102 edificios ferroviarios en Vías Verdes rehabilitados como 
equipamientos turísticos



Hoteles, restaurantes, alquiler de bicis... 2. Servicios 



Ente Gestor: conservación y mejora
3. Gestión y mantenimiento



La gran ventaja de las Vías Verdes españolas :  denominación, 
logotipo y señalización común. 
Una marca de calidad restringida a infraestructuras ferroviarias   

4. Promoción y Dinamización



La imagen ferroviaria es la marca identificativa, diferenciadora
4. Promoción y Dinamización



23 años de promoción 4. Promoción y Dinamización

Serie de televisión VIVE LA VÍA : 
18 capítulos de 30 minutos

En YouTube: 625.000 descargas

Convenio Colaboración 
Turespaña-FFE

2015-2016 



Página web:  www.viasverdes.com
4. Promoción y Dinamización

InfoVías Verdes: 
25.000 suscriptores
Facebook: 28.500 

Twitter: 3.400



Empresas locales en torno a las Vías Verdes:  alojamiento y 
restauración, alquiler de bicicletas, servicio de guías, traslado…

5. Participación empresarial



En España, tan solo de 1.620 M €: 
• 890.000  pernoctaciones cicloturistas, por valor de 390 M €
• 80 millones de excursiones diarias, por valor de 1.230 M €

Auge del cicloturismo
Auge del cicloturismo en Europa: 
genera un impacto económico directo de 44.000 millones € / año

¿Qué hacer para posicionar a España como destino mundial 
del cicloturismo?
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• Seguridad y continuidad de las rutas.
• Entornos naturales agradables
• Pueblos y ciudades amigables para las bicicletas
• Señalización e información interpretativa clara 

Criterios de elección de un destino cicloturista
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De las 15 rutas cicloturistas más utilizadas en Alemania, 13 
discurren a lo largo de ríos : itinerarios continuos, seguros, 
agradables y bien señalizados …

¡¡  Vías Verdes !!

Criterios de elección de un destino cicloturista
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En Holanda sólo el 7% de los 
viajes se realiza en invierno 

En Alemania y Reino Unido el 79% de los viajes de cicloturismo se 
concentran en 4 meses, entre Mayo y Agosto

Buen tiempo

Criterios de elección de un destino cicloturista



2
1

Grandes itinerarios
• VV Ojos Negros: 163 Km 
• VV Vasco-Navarro: 86 km
• VV Noroeste: 77 km
• VV Aceite + VVSubbética: 127 km
• VV Val de Zafán + VV Terra Alta + VV Baix Ebre: 134 km
Es urgente: 
1.- la gestión, promoción y comercialización conjunta de los 
grandes itinerarios
2.- Creación de itinerarios de gran longitud

Criterios de elección de un destino cicloturista
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Recorren 60 km / día Pedalean más de 7 horas / día

Criterios de elección de un destino cicloturista



Intermodalidad TREN (o BUS) + BICICLETA
Criterios de elección de un destino cicloturista



TREN + VIA VERDE DE LA SIERRA NORTE DE SEVILLA 

Colaboración con 
Renfe Cercanías para 
promocionar las Vías 
Verdes de Andalucía
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Welcome cyclists, Accueil Velo, Bett & Bike, Bike
friendly…

Criterios de elección de un destino cicloturista
Especialización de la oferta de servicios: 



El Impacto económico del Cicloturismo en Europa. Síntesis 
de los principales estudios realizados. 2014. Consejería de 
Fomento y Vivienda-Junta de Andalucía
En: www.viasverdesandalucia.es

Auge del cicloturismo
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Análisis de los mercados “emisores”: España, vista por 
Francia

“Las Vías Verdes son 
actualmente el principal 
recurso para el cicloturismo
en España, amparadas bajo 
una marca de promoción muy 
consolidada que las identifica 
a nivel nacional y, cada vez 
más, internacional. Existen 
cerca de 2.100 km”

Auge del cicloturismo

En la actualidad no existe una oferta de cicloturismo
estructurada en España y la promoción actual descansa sobre 
promociones locales generalmente aisladas. (Atout France)



Para posicionar a España como destino mundial 
del cicloturismo necesitamos más:
A.- COORDINACIÓN PÚBLICO-PÚBLICO

B.- COOPERACIÓN PÚBLICO-PRIVADA

C.- NEGOCIO PRIVADO-PRIVADO

Trabajar en Red: la unión hace la fuerza
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• Infraestructuras
• Servicios
• Comunicación y Promoción: www.viasverdes.com, la web 

oficial de información en España, … y en Euskadi, 
Andalucía. Promocionada y actualizada en español, 
inglés, pronto alemán y francés. 

Informar a los informadores: Oficinas de Turismo, OETs

A.- COORDINACIÓN PÚBLICO-PÚBLICO



El turista gasta cuando existe oferta 
de servicios turísticos locales, 
cercanos y bien señalizados, 
desde y hacia la Vía Verde

B.- COOPERACIÓN PÚBLICO-PRIVADA

Hay que dar el salto del RECURSO al PRODUCTO TURISTICO



Greenways Product project : 

From the Resource … 

… to the Product :
Coordinator partner: 
Fundación de los Ferrocarriles Españoles

Budget: 280.000 €
EU Co-financed: 75 %
Duration: Abril 2013 – Sept 2014
14 partners from 6 countries



www.viasverdes.com/greenwaysproduct/productovv.asp
Made by Rutas Pangea in collaboration with FFE

Available in English and Spanish

25 Touristics products (80 at sept 
2016): 
Vías Verdes de la Sierra, 
Subbética, Sierra Norte de Sevilla, 
Val de Zafán-Terra Alta, Girona, 
Ojos Negros y Plazaola, Dao
Lafoes (Portugal), Italy…

Data base Touroperators y Travel 
Agencies. 1.500 addreses from 15 
markets (emisioners countries)

To the market
First Steps



Greenways Outdoor 

• Available in English and Spanish
• On www.viasverdes.com / Organaized Tours Section

This catalogue has been offered to Tour Operators,
Travel Agencies and customers at the Tourism Fairs:

-Offered at Tierra Adentro Workshop (Jaén.
October 2014)

- Offered at UNIBIKE (Madrid. September 2015).
Workshop with 9 international Touroperator. From
Germany, Italy, UK, Holland...

- Offered at FITUR (Madrid. January 2016) at the
Vías Verdes / Greenways Stand

-At Fiets & Wandelbeurs (Utrecht. 20 -21 February)



Greenways Outdoor
Spain is this year's guest country !!!. 
One of the deals already announced from the website of the fair are Vías 
Verdes
We must be able to offer attractive products to essential markets
Vías Verdes “Corner” at Turespaña Stand



Greenways Outdoor

Catalogue of professional services on European Greenways
(Data base. 1.200 contacts of providers). We need your

collaboration to 
have all the 
information and all
the best Spanish
and European 
Greenways 
products !!



Greenways Outdoor

Tutorial Videos for enterprises to create PRODUCTS. By Rutas Pangea in 
collaboration with FFE (In Spanish by the moment. Draft versions) 

Turismo en bicicleta en Europa
Creando producto turístico

Claves del producto turístico
Necesidades del cliente en bicicleta

Colaboración y participación
Perfil del cliente

Focus on training for SMEs 
and collaboration between 
companies and between 
companies and 
administrations
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Gracias, Thanks


