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En 1993 nació en España el Programa de Vías Verdes con el objetivo de dar un nuevo uso a los antiguos trazados 

ferroviarios en desuso como itinerarios no motorizados para senderistas y ciclistas: “Vías Verdes” 



¡¡¡NOSOTROS 
EMPEZAMOS 
JUSTO EN ESE 
MOMENTO!!! 



Los trazados de   
ferrocarriles 
abandonados 
nos parecieron 
destinos ideales 
para nuestras 
rutas. 



Tenían magia, historia, 
un relato que contar 







Muy pronto entendimos que a mucha gente le 
gustaba la propuesta 



Había 
dificultades: 

accesos, firme, 
túneles 

cerrados, falta 
de servicios… 



Pero, también, luz al final del túnel 



No podíamos perder este tren 



¡Y nos subimos! 



Desde entonces, no nos hemos bajado… 



Más de 

Muchas gracias por crear esta propuesta 



Un gran logro, consolidar una marca reconocida y lo que esa imagen de marca conlleva. 



El cambio es visible… 





Nuevos itinerarios, conservación del patrimonio 



Haciendo pedagogía de lo que significa el tren y 
todos sus equipamientos 



Iluminando y mejorando túneles 



Recuperando estaciones 



Consiguiendo, con trazados fáciles, seguros y cerrados al tráfico, que 
pudiéramos llegar a mucha más gente.  
Generar confianza en unos recorridos bien acondicionados. 



A todas las personas… 
Sin importar la edad  





25 



O las capacidades 



Conservando el pasado mirando hacia el futuro 



Ofreciendo la oportunidad de crear 
productos turísticos memorables 



Únicos, incluyendo 
“nuestra historia” 



Naturaleza 



Elementos singulares 



Las Vías Verdes nos ofrecen un camino fascinante  
para introducirnos en el territorio, en el paisaje 



Generando oportunidades en 
territorios que habían perdido la 
esperanza con la pérdida del tren 



Una gran propuesta para 
desarrollar vacaciones en 
bicicleta en España y en el 

mundo 



Para clientes de todo tipo y con 
distintas motivaciones 



31 años de Vías 
Verdes, 31 años 

juntos, ahora sólo 
queda, seguir 
pedaleando. 

Cada vez más Vías 
Verdes, más 

largas, conectadas 
a otras redes y sin 
perder su esencia 

original que las 
hace tan 

sugerentes. 



Ahora nuestra tarea es posicionarnos en los 
mercados europeos y llegar a nuevo público  



Colaborar con los TTOO. 
Aprender de los casos de éxito y 
de los productos más demandados 



Existen grandes dificultades, 

especialmente en el medio rural 



 

ANTES 
 

Producto Turístico 
Básico 

 

RECURSOS + 
SERVICIOS 

 

 

AHORA 
 

Producto Turístico 
Básico 

RECURSOS + 
SERVICIOS + 

ACTIVIDADES + 
EXPERIENCIAS 

Clientes más experimentados 

Oferta poco diferenciada, 
pocos productos en el 
mercado 

Oferta ampliada, 
necesitamos más 
productos en el mercado 

SEGMENTACIÓN 



DEMANDA OFERTA 

CONOCER EL MERCADO 

NUESTRO DESTINO 

ORIGEN DE LOS CLIENTES 

NICHOS DE MERCADO 

MOTIVACIONES 

OFERTA EN DESTINO 

VENTA EN AV’S 

OPERADORES 
EUROPEOS 

OPTIMIZACIÓN DE 
PRODUCTOS 



Y algunas necesidades 
especiales. 



Intermodalidad 



Alojamientos amigables 



Transporte de equipajes 



NECESIDADES A CORTO 
PLAZO 

CREACIÓN DE PRODUCTO 
TURÍSTICO 

 

TRABAJAR Y OFRECER 
FORMACIÓN Y APOYO A 

LOS EMPRESARIOS 
LOCALES 

CONSOLIDAR MARCAS E 
ITINERARIOS 

RECONOCIDOS  

A NIVEL INTERNACIONAL 

 

MEJORAR LA 
COORDINACIÓN 

AAPP Y EMPRESAS 

MANTENIMIENTO DE LOS 
ITINERARIOS 

 

POSICIONAMIENTO EN 
MEDIOS ESPECIALIZADOS 

 

VENTA DE PRODUCTO A 
TRAVES DE TTOO 
ESPECIALIZADOS 

 

 



Así se 
promocionan 

nuestros vecinos 

FIETS EN WANDELBEURS 



La importancia de una marca país 



Nuestra competencia no está en la 
Comunidad Autónoma de al lado.  

Es internacional y tiene una estrategia 
clara de hacia dónde quieren ir. 



NECESIDADES A MEDIO 
PLAZO 

ESTRUCTURAR Y 
ESPECIALIZAR LA 

OFERTA 

NUEVOS 
SOPORTES DE 

COMUNICACIÓN 

CONOCER A 
NUESTROS 
VISITANTES 

 

MEDIR EL 
IMPACTO 

ECONÓMICO DE 
NUESTRAS RUTAS 



Necesidades de promoción y 
comercialización 

- Promoción y 
comercialización. 

- Nuevos soportes de 
comercialización. 

- Mapa de rutas en 
bicicleta. 

 

 

- Priorizar focos de 
atracción. 

- Emplearlos en el 
posicionamiento de 

las Vías Verdes. 

- Continuar  
trabajando 

encuentros con los 
empresarios locales. 

- Trabajar los canales 
de comunicación e 

información directa. 

- Promoción online. 

- Presencia en 
portales temáticos. 

- Elaboración de 
famtrips, blogtrips, 

presstrips y 
workshops. 



Muchas 
gracias 
www.rutaspangea.com 


